360大客户及渠道交流会活动

项目说明

1、 项目背景
360大客户及渠道交流会为全年活动，一季度一次，Q1活动拟将在2017年3月初进行。本次活动旨在搭建我司高层与代理商和大客户的高端沟通平台，进行深层次的沟通与互动。主要活动形式为高尔夫活动，通过高尔夫活动，增强360与合作伙伴间的亲密关系，以便促进实现2017年的销售业绩，为2017年销售业绩提升打下良好的基础，同时提升360产品的品牌知名度及认知度，扩大360公司整体品牌影响力。

2014年-2016年，高尔夫活动已连续举办3年，每季度一次。一般为4天3晚活动，第一天抵达、接机，第二天高尔夫球赛，第三天高尔夫友谊赛/VIP活动拓展体验等，第四天返回送机。

2、 目的

1. 需突出360高端、简洁、大气等品牌特性，传达360公司创新、高科技、专业、高端的品牌形象。
2. 拉动和刺激360各个产品在代理商范围内的销售业绩及所占份额。

3. 与以往活动的策划与执行相比，除了常规的安排，需在活动举办形式上有一定的创新。
3、 项目时间、地点及人数安排
预计时间地点：每季度一场，分别为3.30-4.2 丽江；6.15-18 大连；8.31-9.3 长白山；11.30-12.3 深圳
预计时长：4天3晚

住宿安排：客户及内部高层为大床，工作人员为标间

人数预估：整体预估40人

1. 大客户及代理商预计30-32人左右；

2. 内部人员大概8-10人左右。

4、 项目内容及要求
· 日程安排（拟定）：
第一天：抵达酒店或球场，办理入住

第二天：高尔夫球赛

第三天：高尔夫友谊赛/VIP活动拓展体验
第四天：返程，送机

· 项目要求：
1. 具备现场活动的组织协调和执行能力，熟知高尔夫活动相关赛事常识。

2. 具备创新、完整的策划执行团队,提供全年可执行的高尔夫活动赛制。

3. 具备精干的员工队伍，工作人员配置能有效满足整体活动的执行需求，同时提供本次项目的接口人与360公司沟通相关事宜。
4. 时间紧张，招标组需全程跟此项目，不得中途换人。
5. 执行公司负责在约定时间内和360公司确定并租赁场地，依照360公司VI系统提供会场的布展方案及设计稿件，制作会场所需物料。
6. 合理的价格结构，按照我司模板进行报价。
7. 为本次活动提供优惠的价格，无恶性报价及价格同盟等行为。
8. 优良的服务承诺及服务保障。
5、 活动提案内容
1、 公司资质及对该类活动的综合承办能力。包括公司总体情况简介、规模、重点地区有关此类项目的相关资源、优势等；公司曾经策划、执行的类似活动案例（2个以上），以及其他优质资源。

2、 活动策划案：针对我们的活动提供高尔夫全年可执行的策划方案，如活动主题、赛制规则、物料延展等，要求提供符合360公司形象，突出高端、简洁、大气的会议主题，方案保证可执行又有创新亮点。

3、 高尔夫球场推荐：提供球场设施、住宿、价格、档期、餐饮等信息，若打球与住宿分开，需提供酒店推荐，包含相配套的软硬件设施，含房间、会议室、晚宴场所等相关信息，如房间数量/价格、晚宴场地面积/平面图/摆台等。

4、 活动主题推荐：提供主题、主视觉创意制作、延展物设计等，需结合当地特色及360品味要求，体现“合作、亲密、未来、发展”的特性。

5、 亮点、节目推荐：晚宴要高端大气、富有特色，相关流程内容也需提供创意安排。需提供外场活动设计、领导出场设计、开场舞/串场舞/经典节目推荐，尽量以活动主题为一条主线进行关联性推荐和设计。

6、 礼品推荐：需提供伴手礼、高尔夫颁奖奖品等推荐。

7、 报价：框架报价，该报价将是全年360活动执行价格；方案中需体现推荐资源相关价格，如酒店、场租、球场、餐饮等价格，该部分为资源优势增分项。

6、 活动方案要求
1、 活动方案提交时间：2017年2月27日下班前，逾期提交将视为自动弃标。

2、 活动方案及报价请递纸质投标文件封装盖章后，请在2017年2月27日17：00前送至360大厦A座10层费用及采购管理部王骞处（手机号17718318606）。

3、 请准备40分钟的提案时间和10分钟的回答问题时间。具体提案时间，将另行通知。

4、 活动方案必须包含的内容：
（1）根据以上要求撰写的活动方案及相关报价。
（2）提出具体的服务承诺和保障（对各种项目的响应时间、工作流程等）、服务团队的保障（服务团队人员的详细介绍）。
（3）按照需求书中规定的报价结构对各个项目分别报价，并做出必要足够的解释。
八、法律申明
1、所有提交的活动方案和其它相关材料，恕不退还，360公司承担保密义务，对于未选中的活动方案和其它相关材料，360公司将不支付任何费用，同时保证不将上述活动方案和其它相关材料用于除本次比稿比价项目使用外其它任何用途。
2、360公司保证整个提案过程是公平、公正和公开的。对所有活动公司严格按照公司制定的流程进行交流和沟通，如有问题请随时联系。
3、360公司具有对整个活动提案过程的最终解释权和决策权。

4、接标或中标后，不得无故弃标；如果弃标，则从360供应商库中剔除不再使用。
 360公司商业市场策划部
                                          2017年2月15日
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